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van water, net als van kaffie en wijn, weet Gaston van
de Laar, strategy director van Claessens Product Consultants
en verantwoordelijk voor het design van Sourcy Pure Red en
Blue. ‘Aanvankelijk wilde iedereen water miet koolzuur, nu kiest
tweederde van de drinkers voor plat water en éénderde voor
bubbelwater.” Hij vermoedt dat, geheel in de lijn van de gezond-
heidstrend, men denkt dat koolzuur een minder zuivere toevoe-

ging is, door de associatie met suikerhoudende frisdranken.

Hoe dan pok, verpakt consumentenwater, pf het nu blauw is of

rood, is huiten verwachting een grgot sucdes. Ook in de horeca
is die trend te bespeuren. Was in/het land\der blinden éénoog
er, inmiddelsis de watermarkt

koning met Spa als enige aanbij

geprofessionaliseerd en js"het er druk geworden met o

andere Aqua Pa ellegrino, Voss, Hildom en So

Pure.

Minimalisme

Laatstgenoemde is tweede speler in de watermarkt en introdu-
ceerde vorig jaar na de zomer Sourcy Pure Red en Pure Blue.
Al aan het eind van het jaar was de doelstelling wat betreft het
volume voor een heel jaar bereikt. ‘Er is niet eens een grote






